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Liberté
Egalité
Fraternite

Avis de résultat de marché

Attention : les informations contenues dans I'extrait PDF peuvent dans certains cas ne pas présenter le texte
intégral de I'annonce. Les extraits PDF des annonces du BOAMP ne constituent pas le format officiel, pour
consulter le texte intégral au format officiel du présent avis, cliquez sur https://www.boamp.fr/pages/avis/?
g=idweb:25-105469

Département(s) de publication : 33
Annonce n° 25-105469
Services

Section 1 - Reference de l'avis initial

Annonce n° 25-59552

Section 2 - Identification de I'acheteur

Nom complet de I'acheteur : Agence Erasmus+ France/Educ & Form
Type de Numéro national d'indentification : SIRET

N° National d'identification : 18751251200042

Ville : Bordeaux

Code postal : 33088

Groupement de commandes : Non

Département(s) de publication : 33

Section 3 - Identification du marché

Intitulé du marché : Soutien aux relations médias

Code CPV principal - Descripteur principal : 92400000

Type de marché : Services

Description succincte du marché : Le présent marché a pour objet la réalisation de prestations de
relations médias a I'échelle nationale, pour accroftre la visibilité et la notoriété de I'Agence Erasmus+
et du programme Erasmus+ en France. L'Agence Erasmus+ France [ Education Formation souhaite faire
appel a un prestataire pour conseiller et accompagner sa gestion des relations médias

Critéres d'attribution : énoncé dans le Rc

Section 4 - Attribution du marché

Renseignements relatifs a I'attribution du marché etf/ou des lots :
Nombre d'offres regcues : 5 Date d'attribution : 08/09/25 Marché n°: 20250222 O2p Conseil, 44 Rue De
Fleurus, 75006 Paris 6 Montant Ht : 45 833,33 Euros Sous-traitance : non

Date d'envoi du présent avis a la publication : 23/09/2025
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