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FRANGAISE  pyjletin officiel des annonces des marchés publics

Liberté
Egalité
Fraternite

Avis de résultat de marché

Attention : les informations contenues dans I'extrait PDF peuvent dans certains cas ne pas présenter le texte
intégral de I'annonce. Les extraits PDF des annonces du BOAMP ne constituent pas le format officiel, pour
consulter le texte intégral au format officiel du présent avis, cliquez sur https://www.boamp.fr/pages/avis/?
g=idweb:26-44583

Département(s) de publication : 21
Annonce n° 26-44583
Services

Section 1 - Reference de l'avis initial

Annonce n° 25-141892

Section 2 - Identification de I'acheteur

Nom complet de I'acheteur : Dijon Métropole
Type de Numéro national d'indentification : SIRET
N° National d'identification : 24210041000123
Ville : Dijon

Code postal : 21075

Groupement de commandes : Non
Département(s) de publication : 21

Section 3 - Identification du marché

Intitulé du marché : DIJON METROPOLE pour le compte de la SEML ENERGIES de Dijon Métropole -
Etudes de caractérisation du potentiel de géothermie profonde et de surface du secteur dijonnais
Code CPV principal - Descripteur principal : 71241000

Type de marché : Services

Description succincte du marché : Le cadre de I'Etude a mener consiste a identifier et fiabiliser les
nappes aquiferes disponibles, et ce pour deux types d'évaluations, la géothermie profonde en premier
lieu, et la géothermie de surface (0 - 200 m) en second lieu

Critéres d'attribution : Valeur technique de |'offre appréciée a I'aide du mémoire technique : 60% Prix
1 40%

Section 4 - Attribution du marché

Renseignements relatifs a I'attribution du marché et/ou des lots :
Nombre d'offres recues : 3 Cet avis a été déclaré Sans Suite

Date d'envoi du présent avis a la publication : 04/05/2026
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